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I. Fiche synoptique du projet
	Projet

	Titre du projet
	

	Objectif Général du projet
	

	Objectifs spécifiques
	

	Résultats attendus
	

	Bénéficiaire direct (e) et indirect (e)
	

	ODD
	

	Montant des Investissements
	

	Fonds de roulement
	

	Coût du projet
	

	Nombre d’emploi créer
	

	Plan de financement
	

	Charges d’exploitation Année 1
	

	CA Année 1
	

	Résultat Net
	

	Cash-Flow Année 1
	



II. [bookmark: _Toc197448434]Présentation

	ENTREPRISE

	Nom complet de l’organisme
	

	Acronyme ou sigle (si communément utilisé pour désigner l’organisme) :
	

	Adresse postale
	

	Lieu d'implantation du siège social :(si différent de l'adresse postale)
	

	Email :
	

	Téléphone :
	

	Site internet ou/et page Facebook 
	

	Statut Juridique :
	

	Date de création :
	

	RCCM/ NINEA :
	

	Objet social
	

	Historiques 
	


III. [bookmark: _Toc197448435]Présentation du Promoteur
1. [bookmark: _Toc197448436]Présentation du porteur du projet (Faire une présentation de vous-même et/ou des membres s’il s’agit d’un projet collectif)
a) [bookmark: _Toc197448437]Quelles sont les raisons qui permettent de dire que vous avez les capacités à réussir le projet ?
b) [bookmark: _Toc197448438]Votre expérience dans le secteur d’activité du projet
c) [bookmark: _Toc197448439]Compétences de l’équipe de gestion
	Nom et prénom
	Profession
	Formation
	Expérience

	
	
	
	

	
	
	
	


IV. [bookmark: _Toc197448440]Présentation du projet
1. [bookmark: _Toc197448441]Contexte et justification (Rappeler le contexte socio-économique, voire politique de l’idée Faire un paragraphe introductif en donnant les raisons qui justifient la mise en œuvre du projet)
2. [bookmark: _Toc197448442]Objectif général 
3. [bookmark: _Toc197448443]Objectifs spécifiques
4. Résultats attendus
5. Localisation du projet 
V. [bookmark: _Toc197448444]Pertinence du projet
1. [bookmark: _Toc197448445]Identification du besoin (Quel est le besoin concret auquel votre projet entend répondre et comment ce besoin a-t-il été identifié ?)
2. [bookmark: _Toc197448446]Quel est la démarche adopter pour l’identification du besoin (Entretien, questionnaire contacts avec les autorités et services techniques locaux ?)
VI. [bookmark: _Toc197448447]Etude de Marché
1. [bookmark: _Toc197448448]Etude de la concurrence
a) [bookmark: _Toc197448449]Qui sont vos concurrents ?
b) [bookmark: _Toc197448450]Combien sont-ils ?
c) [bookmark: _Toc197448451]Où se trouvent-ils ?
d) [bookmark: _Toc197448452]Quelles sont leurs forces ?
e) [bookmark: _Toc197448453]Quelles sont leurs faiblesses 

2. [bookmark: _Toc197448454]Etude de la clientèle
a) [bookmark: _Toc197448455]Qui sont vos clients ?
b) [bookmark: _Toc197448456]Où se trouvent-ils ?
c) [bookmark: _Toc197448457]Combien sont-ils ?
d) [bookmark: _Toc197448458]Comment achètent-ils ?
e) [bookmark: _Toc197448459]Quel est leur pouvoir d’achat ?

3. [bookmark: _Toc197448460]Etude des fournisseurs
a) [bookmark: _Toc197448461]Qui sont vos fournisseurs ?
b) [bookmark: _Toc197448462]Où se trouvent-ils ?
c) [bookmark: _Toc197448463]Combien sont-ils ?
d) [bookmark: _Toc197448464]Comment vendent-ils ?
e) [bookmark: _Toc197448465]Quel est leur délai de remboursement ?

4. [bookmark: _Toc197448466]Analyse SOWT /FFOM
a) [bookmark: _Toc197448467]Force
b) [bookmark: _Toc197448468]Faiblesses
c) [bookmark: _Toc197448469]Opportunité
d) [bookmark: _Toc197448470]Menaces

5. [bookmark: _Toc197448471]La stratégie marketing
(A ce niveau, il s’agit de démontrer la stratégie que vous comptez mettre en place pour attirer le maximum de clients et les pousser à acheter votre produit. Cette stratégie peut être déclinée sous forme d’activités).

	DESIGNATION (LES 4P)
	STRATEGIE

	Produit/Service
	

	Prix
	

	Place/Distribution
	

	Promotion
	



VII. [bookmark: _Toc197448472]Etude Technique
1. [bookmark: _Toc197448473]Présentation du produit/Service (Présentation physique du produit (Forme, couleur, type d’emballage, utilité, possibilité de conservation etc.)
a) [bookmark: _Toc197448474]Présentation du produit ou du service
b) [bookmark: _Toc197448475]Saisonnalité du produit ou du service

2. [bookmark: _Toc197448476]Description du processus de production ou de prestation de service
(Décrivez les différentes étapes par lesquelles vous passez pour avoir le produit fini ou bien Décrivez le processus de prestation du service)
3. [bookmark: _Toc197448477]Planning d’exécution du projet

	ÉTAPES DE RÉALISATION
	DATES PRÉVUES

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	



VIII. [bookmark: _Toc197448478]Gestion du projet
1. [bookmark: _Toc197448479]Montage institutionnel envisagé entre les partenaires (quelle sont les partenaires impliqués et quel sont leur rôle)
2. [bookmark: _Toc197448480]Communication sur le projet (de quelle manière le projet sera-t-il expliqué aux bénéficiaires et comment se fera l’appropriation ?)
3. [bookmark: _Toc197448481]Renforcement de capacités envisagées (quelle est le modelé de collaboration entre le partenaire du nord et les bénéficiaires ?)

IX. [bookmark: _Toc197448482]Budget
1. [bookmark: _Toc197448483]Investissement
	Désignation
	Quantité
	Prix Unitaire
	Montant

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



2. [bookmark: _Toc197448484]Fonds de roulement
Etablir un tableau en fonds de roulement présentant les besoins de financement à court terme que votre entreprise doit financer au démarrage.
Les investissements initiaux (équipements et frais d’enregistrement), les stocks de départ, les charges des premiers mois en attendant que vous ayez la possibilité de vendre vos productions.

	Désignation
	Unité/périodicité
	Quantité
	Prix Unitaire
	Montant

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


3. [bookmark: _Toc197448485]Coût du projet
	Désignation
	Montant
	%

	Total Investissement
	
	

	Total fonds de roulement
	
	

	Total
	
	100%



4. [bookmark: _Toc197448486]Plan de financement
	Elément
	Montant
	%

	Apport personnel




	Argent en banque
	
	 

	
	Terrain
	
	

	
	Equipements et outillages
	
	

	
	Apports de la famille
	
	

	
	Apports d’associés
	
	

	
	Subventions
	
	

	Total apport personnel
	
	
	%

	Emprunt, montant
	
	%

	Coût total du projet
	
	



5. Amortissement financier (emprunt) /Données relatives au crédit :
· Institut bancaire (ou autre) :
· Montant net du Crédit (capital) :
· Durée de l’emprunt :
· Taux annuel :
· Périodicité :
· Taux mensuel :
· Amortissement :

Plan d’amortissement pour le remboursement des emprunts

	Année
Période (*)
	Capital restant dû
	Amortissement
	Intérêts
	Annualité
	Capital restant à amortir

	Année 1
	
	
	
	
	

	Année 2
	
	
	
	
	

	Année 3
	
	
	
	
	

	Total 3 ans
	
	
	
	
	


Préciser pour chaque période les modalités de remboursements et les montants : mensualités, autres périodicités, dates fixes.

	Année
	Annualité
	Période exacte du remboursement

	Année 1
	
	

	Année 2
	
	

	Année 3
	
	



6. Tableau d’amortissement économique (immobilisations)
	DESIGNATION
	Valeur
	Durée de vie
	Année 1
	Année 2
	Année3
	Année n

	Charges immobilisées incorporelles

- Frais d’établissement

Immobilisations corporelles
- Bâtiments
- Matériel et outillages
- Mobilier
- Matériel de transport
- Aménagements et installations
Etc…

	
	
	
	
	
	

	TOTAL AMORTISSEMENTS
	
	
	
	
	
	


	*L’amortissement ici est linéaire.


7. [bookmark: _Toc197448487]Compte de résultat
a) [bookmark: _Toc197448488]Charges d’exploitation
Listez toutes les dépenses courantes de l’entreprise nécessaires à son fonctionnement (achats de matières premières et salaires) avec leurs coûts par mois, puis dans l’année. (Eau, électricité, téléphone, internet, taxes, transport, publicité, fournitures diverses, …) 
 
	Charges
	Fixe mensuel
	Année 1
	Année 2
	Année 3
	Année 4
	Année 5

	Electricité abonnement
	
	
	
	
	
	

	Chauffage, gaz
	
	
	
	
	
	

	Eau abonnement
	
	
	
	
	
	

	Loyers et charges
	
	
	
	
	
	

	Assurances
	
	
	
	
	
	

	Transports
	
	
	
	
	
	

	Téléphone, internet
	
	
	
	
	
	

	Patente
	
	
	
	
	
	

	Taxes
	
	
	
	
	
	

	Publicité
	
	
	
	
	
	

	Honoraires comptable
	
	
	
	
	
	

	Fournitures (bureaux, entretien)
	
	
	
	
	
	

	Frais entretien (locaux, matériel)
	
	
	
	
	
	

	Sous-traitance, personnel intérimaire
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Total des charges   FCFA
	
	
	
	
	
	



b) [bookmark: _Toc197448489]Recettes d’exploitation
Calculez votre chiffre d’affaires pour la première année, en calculant vos ventes par produits / services en fonction de votre cycle de production et en tenant compte des pertes prévisionnelles.

	Désignation
	M1
	M2
	M3
	M4
	M5
	M6
	M7
	M8
	M9
	M10
	M11
	M12

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Total
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



· Y a-t-il des saisons pour les ventes ?    Oui :                                       Non :
· Si oui,
Périodes fortes : 
Périodes faibles : 
· Avez-vous tenu compte de l’évolution progressive de vos ventes en début d’année ?
· Quels sont les risques qui peuvent mettre en danger l'atteinte de l'objectif ?

· Calculez votre chiffre d’affaires pour les cinq premières années, En prenant soin de donner les raisons de son évolution (augmentation ou baisse). Cette évolution peut être liée au nombre de produits de culture ou d’élevage produits, au nombre de cycles de production, aux surfaces cultivées, à l’extension de l’exploitation, à l’exploration de nouveaux clients, à l’extension des zones de vente...
	Désignation
	Année 1
	Année 2
	Année 3
	Année 4
	Année 5

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Total
	
	
	
	
	



Expliquer la croissance :

c) [bookmark: _Toc197448490]Résultat d’exploitation

	Désignation
	Année 1
	Année 2
	Année3
	Année3
	Année3

	(1) Vente ou chiffre d’affaires
	
	
	
	
	

	(2) consommation intermédiaire
	
	
	
	
	

	(3) Marge brute : (1)-(2)
	
	
	
	
	

	(4) Transport 
	
	
	
	
	

	(5) Services extérieurs
	
	
	
	
	

	6) Valeur ajoutée : (3) -(4+5)
	
	
	
	
	

	(7) Impôt et taxe
	
	
	
	
	

	(8) Charge du personnel (salaires3)
	
	
	
	
	

	(9) Excédent brut d'exploitation : (6)-(7) +(8)
	
	
	
	
	

	(10) dotation aux amortissements
	
	
	
	
	

	(11) Résultat d'exploitation (9)-(10)
	
	
	
	
	

	(12) Frais financiers sur emprunt
	
	
	
	
	

	(13) Résultat courant : (11)-(12)
	
	
	
	
	

	(14) Impôt sur le résultat
	
	
	
	
	

	(15) Résultat net (13)-(14)
	
	
	
	
	

	(16) Capacité d'autofinancement (15) +(10)
	
	
	
	
	



8. Plan de trésorerie (état prévisionnel des recettes et dépenses)
Listez toutes les recettes et les dépenses de votre entreprise pour la première année.

	LIBELLES
	1er mois
	2e mois
	3e mois
	4e mois
	N°mois

	Solde en début de mois
	
	
	
	
	

	Encaissements
	

	Encaissements Ventes
	
	
	
	
	

	Subventions
	
	
	
	
	

	Emprunt 
	
	
	
	
	

	Autres emprunts
	
	
	
	
	

	Apport personnel
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Total des encaissements : A 
	
	
	
	
	

	Décaissements
	

	Achats (intrants)
	
	
	
	
	

	Salaires de la production (journaliers)
	
	
	
	
	

	Fournitures d’atelier
	
	
	
	
	

	Loyer
	
	
	
	
	

	Services publics (électricité, eau, etc.)
	
	
	
	
	

	Taxes / permis / assurance
	
	
	
	
	

	Entretien/équipé./bât./ roulant
	
	
	
	
	

	Enregistrement entreprise
	
	
	
	
	

	Salaires entreprise
	
	
	
	
	

	Charges sociales entreprise
	
	
	
	
	

	Publicité et promotion
	
	
	
	
	

	Transport de marchandises
	
	
	
	
	

	Téléphone
	
	
	
	
	

	Fournitures de bureau
	
	
	
	
	

	Honoraires professionnels (vétérinaire, …)
	
	
	
	
	

	Frais bancaires
	
	
	
	
	

	Remboursement emprunt 
	
	
	
	
	

	Aménagement, équipement bâtiment
	
	
	
	
	

	Immobilisations
	
	
	
	
	

	Autres :
	
	
	
	
	

	Total des décaissements : B
	
	
	
	
	

	Solde du mois : A-B
	
	
	
	
	

	 Solde de fin du mois (A-B)
	
	
	
	
	



9. Calendrier de mise en œuvre du projet
Déterminez le planning de mise en œuvre de votre entreprise : quelles activités, quels financements à quel moment ? En tenant compte de votre processus de production, des saisonnalités, de votre projet et de son déploiement progressif dans le temps.

	Activités
	Coût
	M1
	M2
	M3
	M4
	M5
	M6
	M8
	M9
	M10
	M11
	M12

	Elaboration du projet
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Constitution des apports
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Recherche de financement
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Recherche lieu implantation
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Constitution entreprise
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Aménagement terrain, local
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Achat, installation équipements
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Recrutement, formation personnel
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Campagnes de communication
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Lancement production
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Commercialisation, vente
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



X. [bookmark: _Toc197448491]Annexe 
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